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Cannabis

Articles de sport, passe-temps, musique et livres
Marchandises diverses

Matériaux de construction et matériel de jardinage
Appareils électroniques et ménagers

Meubles et accessoires de maison
Concessionnaires de véhicules et de piéces automobiles
Ensemble du commerce de détail

Alimentation

Magasins de détail divers

Stations-service

Vétements et accessoires vestimentaires

Produits de santé et soins personnels
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REPLI DES VENTES AU DETAIL
DANS LA RMR EN AOUT

Les ventes au détail, dans la région métro-
politaine de Montréal, se sont repliées

de 6,4 % en ao(t par rapport au mois de
juillet pour s’établir a 5,6 GS. Il s’agit, tou-
tefois, d’'une augmentation de 1,3 % par
rapport au total des ventes enregistrées a
pareille date I'année derniere.

Ventes au détail totales
Ao(t 2020

5624 875 000 $

Variation annuelle
Aot 2019 - Aolt 2020

+1,3%
+74 859 000 $
Variation mensuelle
Juillet 2020 - AoGit 2020 -6,4%
-385139000$

LES VENTES DANS LES SOINS
PERSONNELS, VETEMENTS ET
STATIONS-SERVICE EN RECUL

Plusieurs secteurs du commerce de détail
ont affiché une progression des ventes,
entre les mois d’ao(t 2019 et ao(t 2020.
Certains secteurs continuent cependant
d’afficher un manque a gagner par rapport
a la situation il y a un an. C’est le cas des
produits de santé et soins personnels,

des commerces de vétements et des
stations-service ou la valeur des ventes a
diminué de 10 % a 16 %. Comme une part
significative de la population est toujours
en télétravail, les dépenses dans ces types
de commerce sont réduites.
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LES MATERIAUX DE CONSTRUCTION ET FOURNITURES DE JARDINAGE ONT LA COTE EN AOUT

Les consommateurs de la région métropolitaine de Montréal ont accordé la plus large part de leurs dépenses de
consommation a l'achat de véhicules ou de pieces automobiles au cours du mois d’ao(t dernier. Celles-ci ont représenté
prés du tiers de I'ensemble des postes de dépenses pour le mois, alors que I'alimentation comptait pour pres d’un
dollar sur quatre. Toutefois, on note un engoliement pour I'achat de matériaux de construction et de fournitures de
jardinage entre les mois de juillet et ao(t. Ce poste de dépenses comptait pour 7 % des ventes totales effectuées par les
consommateurs montréalais en ao(t, comparativement a 5,8 % en juillet.

Part des postes de consommation dans les ventes totales (données non désaisonnalisées),
RMR de Montréal, juillet et aolt 2020
(part en %)
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