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Historigue et mission

e Organisation a but non lucratif fondée en 1947

e Plus important réseau d’affaires de I'industrie des fruits et I[égumes au Québec

e Mission :

Promouvoir la consommation des fruits et Iégumes au Québec et
I’activités des membres du secteur.

Sophie Perreault
AQDFL
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QUEBEC PRODUCE MARKETING ASSOCIATION Présidente-directrice géenérale




Membership

Pres de 450 membres et partenaires représentant toutes
les activités reliées a la commercialisation des fruits et
légumes, de la terre a la table

= Producteurs

= Transformateurs

= Emballeurs

= Négociateurs/Courtiers
= Distributeurs/Grossistes
= Détaillants

= Transporteurs

= Associations




4,1 milliards S
en valeur ajoutée a I’économie du Québec

e Prés de 2,8 milliards S directs
e Prés de 1,3 milliards S indirects

Plus de 62 000 emplois

* 13% des emplois du secteur bioalimentaire

* En 2016, 6 040 emplois occupes par des travailleurs étrangers
temporaires qui dépenseraient le tiers de leur salaire au Québec

327,6 millions S

en revenus générés pour le gouvernement du Québec g

* Sans compter les impots fonciers <
et les impots des sociétés ’A
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STRATEGIE POUR
REDUIRE L’UTILISATION DU PLASTIQUE
DANS L'INDUSTRIE DES FRUITS ET
LEGUMES

Montreal, objectif zéro déchet
9 janvier 2020
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Note:

Groupe de travail de ’ACDFL sur les plastiques

Costco * Sinclair Systems International
Loblaw * Taylor Farms

Hydroserre * Sobeys

OPPY * Mucci International Marketing Inc.
Metro Inc. e Del Monte Fresh Produce N.A., Inc.
Earth Fresh Foods e Ontario Greenhouse Vegetable Growers(OGVG)
Little Potato Company * Highline Mushrooms

Markon Foodservice * Save-on-Foods

BC Hothouse / Star Group e Duda Farm Fresh Foods, Inc.
Walmart Canada e Sunset Produce

Veg Pro International Inc. * Windset Farms

Global Citrus
Taylor Farms
Longo Brothers Fruit Markets Inc.

Federated Co-operatives Limited
Toronto Wholesale Food Terminal
Delmonte Fresh Produce N.A.

28 entreprises de la chaine d'approvisionnement des fruits et légumes

au Canada ainsi qu’une représentation des Etats-Unis CPMASACDFL 4
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Objectifs du groupe de travail sur les
plastiques

-Déterminer les défis et les possibilités qui se présentent a l'industrie des fruits et
légumes, ainsi que son importance relative dans la réduction de la quantité totale
de déchets plastiques au Canada et dans le monde.

-Etudier les nouvelles possibilités, y compris les innovations qui peuvent appuyer
I'élimination des plastiques a usage unique inutiles et problématiques.

-S'assurer que les plastiques dans le secteur des produits sont réutilisables,
recyclables ou compostables, en portant une attention particuliere au besoin
d'accroitre et d'améliorer les possibilités de recyclage.

-Mieux communiquer les compromis entre la garantie de la qualité et de la
sécurité des aliments et la réduction des impacts environnementaux des
emballages en plastique
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Perception des consommateurs

sur les emballages plastiques

Réduire 'emballage plastique des fruits et legumes
...un appel a I'action des consommateurs...

Préts a réduire autant que
possible les emballages en
plastique, méme s'ils
réduisent ou éliminent
certains choix de produits

Préts a réduire les
emballages en plastique
sans affecter la
disponibilité, le gaspillage
alimentaire ou les prix des
fruits et légumes
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Le PNUE a constaté que, dans le cas des aliments frais en particulier, il n’existe pas
actuellement de solution de rechange efficace aux emballages en plastique (notamment les
sacs). Minimiser I'existence de plastiques et d’emballages problématique sans
éradiguer les emballages plastiques en soi, est don ¢ considéré comme l'option
privilégiée.

Plus de la moitié (58 %) de tous les produits frais vendus par les détaillants canadiens
ne sont pas préemballés dans du plastique  utilisés par le secteur canadien et
international des fruits et Iégumes frais ont été fabriqués pour de bonnes raisons.
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La place des emballages plastiques

dans l'industrie des F & L

L’emballage plastique des fruits et [égumes
...une petite fraction... tres visible!

Produce Packaging 2 %

OTHER PLASTICS
694 kt (15%)

Produce
PACKAGING P
AGRICULTURE N BoTILES = Total
46 kt (1%) 1,553 kt (33%) 441 kt (%)
WHITE GOODS
137 kt (3%) ~___
5 Packaging 32 %
TEXTILE OTHER PACKAGIN
267 kt (6%)

ELECTRIC &
ELECTRONIC
EQUIPMENT (EEE)
291 kt (6%)

AUTOMOTIVE -~

PROFILE APES
476 kt (10%)

186 kt (4%)
WSOD PRODUCTS
. CONSTRUCTION

1,204 kt (26%) 72 K Tonnes =
*<5% de I’emballage au Canada

@ z ;M *<2% de tous les plastiques au Canada

International
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Fruit and veg,
Unwrapped.

Bagfor life!
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L’'emballage reconnue

comme « technologie essentielle »

&biﬁ_ctilfs Attentes  * L'emballage reconnue comme « technologie
uttipies essentielle »

Le choix des
o  ’absence d’emballages =

aliments

pertes additionnelles de 16 a 32%

La qualité des (valeur de $2.5 a S5 milliards par année)

aliments

* Producteurs de matériaux & fabricant
d’emballages

Secteur des fruits et [égumes
Secteur de la distribution
Gestion des déchets

Les consommateurs

Les déchets
alimentaires

L'impact
environnemental

Le prix

La salubrité des t
aliments e Un écosysteme complexe
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Les freins a la réduction des impacts environnementaux s g

Les obstacles a la réduction des impacts environnementaux percus par l'industrie
des fruits et légumes comprennent ...

e Manque de conseils sur les choix des matériaux

e Politisation des plastiques a usage unique

* Incohérence des programmes de recyclage provinciaux ou municipaux

* Manque de sensibilisation ou de connaissance de la part du public

 Manque d'infrastructures de recyclage

 Manque de normes internationales s’appliquant aux plastiques a usage unique

* Incohérence de la réglementation au niveau des provinces ou des
municipalités
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Les moyens

1. Légereté - réduire le volume de plastique par unité vendue ;

2. la fabrication d'emballages a partir de polymeéres dont le recyclage est plus
rentable ;

3. Inclure le contenu recyclé apres consommation (PCR) dans les emballages des
produits ;

4. Concevoir des emballages recyclables - par exemple, remplacer les laminés
multi-résines par des emballages laminés mono-résines ;

5. Intégrer le type et la conception de I'emballage dans les décisions d'achat

6. Donner aux clients la possibilité d'acheter des articles en vrac et de les rapporter |
chez eux dans leurs propres conteneurs réutilisables. |
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Emballages plastiques vs. déchets vs. sécurité alimentaire
VS. intégrité vs. prix

Comrpunications &
Education




Une stratégie nationale

pour I'emballage de fruits et [égumes

Résultats mesurables

Objectifs stratégiques
1.Réduire et éliminer

1.Répondre aux exigences en matiere de 2.Promouvoir I'innovation en matiére
secu_rlllte allrpentalre_, d’integrité et de d'emballage

gaspiiiage 4 |me.nta|re . _ 3.Soutenir le secteur alimentaire canadien
2.Assurer le choix, la qualité et un prix vers des emballages entierement durables
abordable

3.Prise en compte de I'écosysteme de Aoi

lemballage Cadre de strateglg |

4.Tenir compte du cycle de vie des 1.Norr,nes et I\|gnes directrices

emballages en plastique 2.Les écosystemes et les acteurs

3.L" éducation
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Questions ?







