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EVOLUTION DU TOURISME CULTUREL A MONTR EAL

il &

Premier niveau
Grands événements, grands museées, quartier ancien
(depuis 30 ans)

Deuxieme niveau
Plus petits événements, musées, arts de la scéne,
grandes institutions culturelles (OSM, Opéra, TNM, etc.)
(depuis plus de 10 ans)

Troisieme niveau
Création actuelle, quartiers urbains, produit autochtone,
mode & design, tourisme religieux, tourisme gourmand
(actuellement et a venir)
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ASPECTS LES PLUS IMPORTANTS A EXPERIMENTER
LORS DU SEJOUR

Touristes agrément, 2+ nuitées, mai a novembre 2016

Offre culinaire 75 %
Musées/sites historiques 37% 34% 71 %
Découverte de ['architecture 71 %
Manifestations culturelles 65 %
Grands événements/festivals extérieurs 62 %
Activités adaptées a la famille 39%
Nightlife 40 %
Patrimoine religieux (glises, etc.) 39 % =% Important (7-8)
21 9%, m % Trés important (9-10)

Evénements sportifs

Source : Ipsos (pour le compte de Tourisme Montréal), 2016.
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SATISFACTION DE L'EXPERIENCE OFFERTE A
MONTREAL

Touristes agrément, 2+ nuitées, mai a novembre 2016, parmi les touristes ayant expérimenté
I'élément mentionné

Evénements/festivals 65% 31% 4%
Arts et culture 61% 36% 3%
Création actuelle 53% 43% 4%

W Tres satisfait (9-10) m Satisfait (7-8) Insatisfait (1-6)

Source : Ipsos (pour le compte de Tourisme Montréal), 2016.
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Tourisme Montréal est heureuse d'avoir la Ville de
Montréal et le ministere de la Culture et des
Communications du Québec comme partenaires dans le
developpement du tourisme culturel a Montreal et reitere
'importance de renouveler I'entente et de mettre en
ceuvre un plan stratégique aux priorités collectives
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