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Etude des artéres commerciales

Ontario Centre — de Saint-Hubert a Papineau
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Lartere ONTARIO {Centre — de la rue
Saint-Hubert & 'avenue Papineau) fait partie du S : e £ s
groupe de 25 artéres commerciales de Montréal 5u??egé;’rlt'g::Sfigﬁfnrg?c;:gzsd:e&ﬁgﬁé’:!.liiﬂg'\na-,:,ﬂ_s
retenues pour fins d'études monographigues. La nant les fitres suivants
collecte des données pour I'artére Ontario !
{Centre) a été effectuée en janvier 1982, et les gggfllbm” gm"t‘g‘“"ﬁ' (Ovest)
! R S P langer re-Dame (Oues!
chlffrersﬂrleaﬂétent la situation qui prévalait 4 ce O ea Bl Ontario (Centre)
moment-la. , , [ Cate-des-MNeiges O Ontario (Est)
Le principe de ces études a été approuvé par O Duluth O Queen Mary
le Conseil municipal le 21 septembre 1981 et le O du Pare Ll Saint-Denis
3 mai 1982 et leur réalisation a été confiée a la Sﬂw‘:\'h E‘.gﬂfm'['aubeﬂtm o)
1 i 4 lochelaga aint-Lauren o
firme Daniel Arbour & Associés. O Jean Talon U Saint-Laurent {Sud}
Ces études visaient deux objectifs O Eaorier O Sainte-Catherine
1.cerner et approfondir les caractéristiques de O Masson (Centre)
chaque artére commerciale; [ Mank O Sainte-Catherine (Est)
2 renforcer leur réle comme centre civique et £ Menkiand H Sherbrooke (Ouest)
noyau-moteur du guartier desservi, - S :
Ces études représentent un outil, parmi d'au- un?:j;,’;ﬁ'{;"('?,'[',‘éswi‘"i‘ég}iﬁ”ﬂﬂf&?ﬁaﬂgﬁ'
tres, pour aider la Ville de Montréal & réaliser Montréal H2Y 185, & 872-6010
ses objectifs de revitalisation commerciale. Elles ; ; 1
. R 3 fi | labl English.
pourront eégalement s'avérer une source utile de GRS SR pn s iny T
renseignements aux marchands et 4 leurs asso-
ciations dans leurs efforts conjoints avec la Ville
pour améliorer la capacité concurrentielle du
réseau des artéres commerciales de Montréal.
Utilisation des bitiments de I'artére L
{N = 8B)
* Nombre de logements: 331 Habitation
* Nombre de places d'affaires: 140 Commerce
® 95% des batiments abritent des fﬁ_vg;ﬂ
commerces ou des services =
Industrie
Habitation
11.1%)
N-1
Habitation
13.4%)
N-3

Commerce /

Industrie
1%&? ! Autres
{2.3%)
N=2

Répartition des places d'affaires de I'artére

(N = 140)

& 70,8% des entreprises sont locataires
® 90 5% des entreprises sont détenues
par des proprigtaires indépendants
® MNombre d'emplois sur 'artére

a temps plein: 360
a temps partiel: 63

Autres Services
(5.7%) (13.6%)
N=8 N=19

Vacantes
{5, 7%}
N-8B

Commerces

Répartition des places d'affaires de I'artére par catégorie de commerces et de services

Catégarie Nambre % du total
de places
Epinerie 7 50
Cépanneur - 3 2,1
Pharmacie 1 0.7 o
Wétement 12 8.6
Chaussure e 4 29
T e M =5z
Autornabile 5 o 2.6
Services personnels et domestigues 23 16.4 -
" Commerces de détail’ 14 10,0
Restauration et divortisscments 24 141
Sous-total commerces 106 76.0
Intermédiaires financiers 3 21
Services aux entreprises 3 -é,.l. B
Services’ 4 29
o i 4 29
b 3.6
Sous-total services 19 13.6
Vacants 8 57
Etablissements non commerciaux? ;] 5.7
Total 140 100%

1. Bijouteries, quincaillerius, magasins de disgues, eto

2. Agences de voyage. ‘ocation de wihicules. studics de photographie, ete.

3. Locaux indusinels, eatrapils, grossistes, efc



Concentration commerciale

L'activité commerciale est présente partout
sur I'artere. On compte également quelgues
batiments industriels et institutionnels ainsi que
de nombreux terrains vacants. Le secteur qui
présente la plus forte densité commerciale est
situé entre les rues Beaudry et Plessis.

Circulation automobhile

Elle est importante, accueillant un volume de
circulation guotidien de 20 000 & 40 000
véhicules, Aux heures de pointe, I'artére est
parfois congestionnée. On y compte 14 inter-

sections, dont B équipées de feux de circulation.

Stationnement: 560 espaces répartis ainsi:
120 sur la rue Ontario
190 hors rue, dont
10 parcométres

250 sur les rues transversales

Besoin theorique d'espaces de stationnement
pour les établissements commerciaux ; les soirs
de magasinage et le samedi: entre 145 et
320 places.

Circulation piétonniére

Une grande partie des usagers de |'artére
vient & pied: prés de 68%. En revanche, 16%
utilisent 'auto et 16%, le transport en commun,
Les usagers de l'artére résidant dans la zone
primaire se trouvent & B minutes de marche au
maximum de l‘artére. La plus forte densité de
piétons se situe entre la rue Beaudry et
I'avenue Papineau: entre 150 et 260 piétons a
I'heure du cété nord et entre 100 et 240 du
coté sud; a l'ouest de 'avenue Papineau, la
densité passe & 100 piétons a I'heure pour les
deux cdlés de la rue,

Distribution du volume d'affaires de I'artére

Biens de consommation courante :
commerces d'alimentation, pharmacies, services
perscnnels et domestiques

Biens de consommation semi-courante :
vétement, chaussure, marchandises diverses et
quincailleries

Biens de consommation réfléchie :
meubles et accessaoires, librairies, flauristes,
bijouteries et autres

Biens de restauration et de divertissements :
restaurants, bars, clubs de nuit, cinémas,
etc.

Biens de consommation
afléchie
[28%)

Biens de
consommmation
semi-courante
{11%)

Biens de Biens de_
restauration et consommation
de divertissements courante

{23%) {38%)



La performance d’'exploitation de I'artére et de sa zone primaire

Catégorie Potentiel  Potentiel  Ventes Ventes moyennes Ventes Fuites
d’émg?issemam d'achat de vente  totales au pied carré? totales commer-

des de l'artére  de I'artire  (en $) de la zone ciales de

ménages  selon (& '000) primaire,  la zone

de la zone le standard excluant  primaire,

imaire!  canadien l'artére incluant
$ '000) de vente? 1% '000) V'artére®
(s “000) (% "000)
Standard  Arttre Maoyenne
canadien Ontario  des
Centre artéres
atudides

Alimentation 14 038 2361 3 263 301 357 344 G182 4 603
Pharmacies 980 208 —{a) 269 —{a) 391 — {a} (949)*
Vétement 4210 986 457 166 77 152 961 2792
Chaussure 750 307 da- o) e e ] biag 245 81
Meubles
& accesscires 3810 15601 1636 12735 L1390 144 4049 (17761
Services personnals
& domestiques 1230 1016 1294 — 140 78 1069 B
AUtres Commerces 3 340 2608 28677 283 280 218 87039 {7 0451
Restaurants &
divertissements 4 880 3 B4E 3 000 s 1, 142 4632 (2 763}
Total 33 249 12623 12541(b) — — — 25837(h) (7 0868)

1. Les dépenses annuelles des ménages de la
zone primaire, selon le revenu moyen de ces
ménages.

2. Calculé en fonction du standard canadien,
lequel est établi selon les moyennes de
ventes réalisées dans des magasins & chaine
de méme catégorie a travers le pays.

3. La moyenne, exprimée en $, des ventes au
pied carré selon le standard canadien, pour
I'artére Ontario (Centre) et selon la moyenne
des artéres étudiées.

4. Les fuites commerciales sont les achats
effectuds & I'extérieur de la zone primaire par
les menages residant dans cetle sone.
L'astérisque (*} indigue que ces catégories d'établis-
sements ont des ventes supérieures au potentiel
d'achat das résidents de la zone primaire,

{a) Dunnges non divulguées vu le petit nombre
d'établissements,

b} Ninclut pas les sommes se référant aux calégorias
non divilgudes.

Aire d'influence® de |'artére Ontario Centre

| e Gauihuge G

sl 5,

AR Tyongon
& I'dlude

:‘ Zona primaire
L (54.5%)

Zone secondaire
it

Zone tlertiaire
{34 .5%)

*L'aire d'influence : c'est I'espace géngra-
phigue d'oll provient la clientele réguliere de
l'arlere commerciale. Elle définit le rayonnement
spatial de l'artere.

La zone primaire: c'est |'espace géographique
contigu & 'artdre commerciale ol habite une
proportion de la clientéle de 'artére qui varie
selon la nature de cette derniére.
® 4400 ménages;
® 8 300 personnes;
® revenu moyen par ménage: $16 208

La zone secondaire : c'est I'espace géographi-
que contigu a la zone primaire ot habite une
proportion de la clientéle de 'artére qui varie
selon la nature de cette derniere.

# 11 300 ménages;
& 22 700 personnes.

La zone tertiaire : c'est I'espace géographique
contigu & la zone secondaire ol habite une
proportion de la clientéle de I'artére qui varie
selon la nature de cette derniére. (Les propor-
tions des trois zones sont indiquées entre
parenthéses.)

Ville de Montréal/ CIDEM-Communications

07-50-273-2




	R3062-1-2-004A
	R3062-1-2-004B
	R3062-1-2-004C
	R3062-1-2-004D

