
Service de la mise en valeur du territoire
Directi on de l’urbanisme et du développement économique

SDC
DESTINATION CENTRE-VILLE

Principales caractéristi ques

Arrondissement
Ville-Marie

Adresse
2000, rue Peel  
Montréal, Québec  H3A 2W5

Téléphone
(514) 398-9438

Télécopieur
(514) 398-0074

Courriel
info@desti nati oncentreville.com

Site web
www.desti nati oncentreville.com

Mission de la SDC

Contribuer à faire du centre-ville de Montréal un endroit propre, sécuritaire et dynamique de 
classe mondiale et où il est agréable de magasiner, de travailler et de vivre.

Localisati on
  Quadrilatère de 1,7 km2 compris entre 

l’avenue Atwater et les rues Saint-
Antoine, Saint-Urbain et Sherbrooke

Nombre de membres
  5 385

Principaux types de biens et services
  Services professionnels (46 %)
  Biens réfl échis (15 %)
  Biens courants (12 %)

Accès
  Autoroutes 720 – Bonaventure
  8 stati ons de métro des lignes orange 

et verte du réseau de la STM
  Stati ons intermodales (réseaux de 

métro, de trains et d’autobus de 
banlieue)

Place-des-Arts

McGill

Peel

Place-d’Armes

Square
Victoria

Bonaventure

Lucien-L’Allier

rue Saint-Urbain

rue Saint-Urbain

rue Guy

rue Guy

ru
e Sa

int-A
nto

ine O
.

ru
e Sa

int-A
nto

ine O
.

ru
e 

Sh
er

br
oo

ke

ru
e 

Sh
er

br
oo

ke

rue University

rue University

bo
ul

. R
en

é-
Lé

ve
sq

ue

bo
ul

. R
en

é-
Lé

ve
sq

ue

bo
ul

. D
e 

M
ai

so
nn

eu
ve

bo
ul

. D
e 

M
ai

so
nn

eu
ve

rue Peel

rue Peel

ru
e 

Sa
in

te
-C

at
he

rin
e

ru
e 

Sa
in

te
-C

at
he

rin
e

Georges-Vanier

Guy-Concordia

Saint-
Laurent

Berri-
UQÀM

PORTRAIT COMMERCIAL



Co
m

pl
ex

e
Co

m
pl

ex
e

D
es

ja
rd

in
s

D
es

ja
rd

in
s

Co
m

pl
ex

e
Co

m
pl

ex
e

G
uy

-F
av

re
au

G
uy

-F
av

re
au

Pl
ac

e-
d’

A
rm

es

Sq
ua

re
 V

ic
to

ri
a

Bo
na

ve
nt

ur
e

Lu
ci

en
-L

’A
lli

er

Pa
la

is
 

Pa
la

is
 

de
s 

Co
ng

rè
s

de
s 

Co
ng

rè
s

Pl
ac

e
Pl

ac
e

Bo
na

ve
nt

ur
e

Bo
na

ve
nt

ur
e

G
ar

e 
G

ar
e 

ce
nt

ra
le

ce
nt

ra
le

Pl
ac

e-
de

s-
A

rt
s

M
cG

ill

Pe
el

Ce
nt

re
Ce

nt
re

Ea
to

n
Ea

to
n

Sq
ua

re
Sq

ua
re

D
or

ch
es

te
r

D
or

ch
es

te
r

Pl
ac

e
Pl

ac
e

Vi
lle

-M
ar

ie
Vi

lle
-M

ar
ie

Pa
rc

 d
u 

M
on

t-
Ro

ya
l

Pa
rc

 d
u 

M
on

t-
Ro

ya
l

Vi
eu

x-
Po

rt
Vi

eu
x-

Po
rt

rue Saint-Urbain

rue Saint-Urbain

ch
. d

e 
la

 C
ôt

e-
de

s-
Ne

ig
es

ch
. d

e 
la

 C
ôt

e-
de

s-
Ne

ig
es

ru
e S

he
rb

ro
ok

e

ru
e S

he
rb

ro
ok

e

ru
e 

Sa
in

t-A
nt

oi
ne

ru
e 

Sa
in

t-A
nt

oi
ne

rue Guy
rue Guy

ave. Atwater
ave. Atwater

A
ut

or
ou

te
 7

20
A

ut
or

ou
te

 7
20

ru
e Port-

de-M
ontré

al

ru
e Port-

de-M
ontré

al

A
tw

at
er

G
eo

rg
es

-V
an

ie
r

Pa
pi

ne
au

av
e.

 D
ul

ut
h

av
e.

 D
ul

ut
h

Sh
er

br
oo

ke

av
e.

 D
es

 P
in

s

av
e.

 D
es

 P
in

s

Pa
rc

 L
af

on
ta

in
e

Pa
rc

 L
af

on
ta

in
e

ave. Papineau

ave. Papineau

Autoroute Bonaventure

Autoroute Bonaventure

ru
e Sh

erb
ro

oke

ru
e Sh

erb
ro

oke

Fle
uve

 Sa
int-L

aure
nt

Fle
uve

 Sa
int-L

aure
nt

Île
 S

ai
nt

e-
H

él
èn

e
Île

 S
ai

nt
e-

H
él

èn
e

Ch
am

ps
-d

e-
M

ar
s

Ca
na

l d
e 

La
ch

in
e

Ca
na

l d
e 

La
ch

in
e

H
ôp

ita
l 

H
ôp

ita
l 

Sa
in

t-
Lu

c
Sa

in
t-

Lu
c

U
Q

À
M

U
Q

À
M

rue University

rue University

U
ni

ve
rs

ité
 

U
ni

ve
rs

ité
 

M
cG

ill
M

cG
ill

H
ôp

ita
l

H
ôp

ita
l

Ro
ya

l V
ic

to
ria

Ro
ya

l V
ic

to
ria

A
ir

e 
de

 m
ar

ch
é 

pr
im

ai
re

 d
e 

la
 S

D
C

 D
es

ti
n

at
io

n
 c

en
tr

e-
vi

lle

SD
C 

D
es
ti n

ati
 o

n 
SD

C 
D

es
ti n

ati
 o

n 
ce

nt
re

-v
ill

e
ce

nt
re

-v
ill

e

15
 - 

Sa
in

te
-C

at
he

rin
e

15
 - 

Sa
in

te
-C

at
he

rin
e

90
 - 

Sa
in

t-
Ja

cq
ue

s

90
 - 

Sa
in

t-
Ja

cq
ue

s

42
0 

- E
xp

re
ss

 N
D

G

42
0 

- E
xp

re
ss

 N
D

G

36 - M
onk

36 - M
onk

107 - Verdun

107 - Verdun

74 - Bridge

74 - Bridge

61 - W
ellin

gton

61 - W
ellin

gton

15
0 

- R
en

é-
Lé

ve
sq

ue

15
0 

- R
en

é-
Lé

ve
sq

ue

24
 - 

Sh
er

br
oo

ke

24
 - 

Sh
er

br
oo

ke

935 -  Trainbus Blainville

935 -  Trainbus Blainville

125 - O
nta

rio

125 - O
nta

rio

Te
rr

ito
ire

 d
e 

la
 S

D
C

A
ire

 d
e 

m
ar

ch
é 

pr
im

ai
re

de
 la

 S
D

C

Li
gn

es
 d

e 
bu

s 
ST

M

Pa
rc

s 
et

 e
sp

ac
es

 v
er

ts

St
ati

 o
ns

 d
e 

m
ét

ro

G
uy

-C
on

co
rd

ia



Typologie commerciale du secteur, 2012

Source : Service des Finances de la Ville de Montréal, 2012 – Compilati on spéciale du Bureau du Commerce.

Employeurs importants dans l’aire de marché primaire de la SDC Desti nati on 
centre-ville, 2011

Plus de 2 500 emplois

Banque Nati onale du Canada

Bell Canada

BMO Banque de Montréal

Centre hospitalier de l’Université de Montréal (CHUM) - Hôpital Notre-Dame

Centre hospitalier de l’Université de Montréal (CHUM) - Hôpital Saint-Luc

Fédérati on des Caisses Desjardins du Québec

Gouvernement du Canada

Gouvernement du Québec

Hydro-Québec

La Financière Sun Life 

Université Concordia

Université du Québec à Montréal  (UQÀM)

Université McGill

Ville de Montréal

2 000 à 2 499 emplois

Canadien Nati onal

Centre hospitalier de l’Université de Montréal (CHUM) - Hôpital Hôtel Dieu

Centre universitaire de santé McGill (CUSM) – Hôpital de Montréal pour enfants

Centre universitaire de santé McGill (CUSM) – Hôpital Général de Montréal

Fido

IBM Canada ltée

Rogers

Société de Transport de Montréal

Source : Liste des industries et commerces (LIC) de l’île de Montréal, juin 2011 – Compilati on spéciale, Ville de Montréal.

Services d’aff aires
(Entreprises en constructi on, gesti on d’immeuble...)

Biens courants
(Dépanneur, alimentati on, journaux, pharmacies)

Biens semi-courants
(Vêtements, disques, papeterie, quincaillerie)

Biens réfl échis
(Ameublement, bijoux, décorati on, art, produits électroniques)

Restaurati on et diverti ssement
(Bistros, bars, cafés, cinémas, musées et hôtels)

Services aux consommateurs
(Banques, agences de voyage, nett oyeurs, impression de photos)

Services professionnels
(Services de santé, comptables, juridiques...)

Soins personnels
(Soins esthéti ques et de beauté, tatouage et toilett age d’animaux)

3%
12%

8%

15%

2%

10%

4%

45%



Principales caractéristi ques de l’aire de marché 
primaire de la SDC Desti nati on centre-ville, 2011

Superfi cie (en km2) 10,0

Populati on totale (2011) 81 610

Densité de populati on (au km2) 8 151

Nombre de logements privés occupés 48 790

Source : Stati sti que Canada, Recensement de 2011

Populati on présente durant le jour dans l’aire de 
marché primaire de la SDC Desti nati on centre-
ville, 2010

Populati on totale (le jour) 342 827

Personnes occupant un emploi dans la zone 
primaire de la SDC

307 807

Personnes à la maison 35 020

Source : PCensus, 2010

Populati on résidant dans l’aire de marché primaire de la SDC Desti nati on centre-
ville, 2011

En nombre En %

Populati on totale selon les groupes d’âge 81 610 100,0

Populati on de 0 à 14 ans 4 955 6,1

Hommes 2 575 3,2

Femmes 2 435 3,0

Populati on de 15 à 24 ans 15 645 19,2

Hommes 7 880 9,7

Femmes 7 835 9,6

Populati on de 25 à 44 ans 30 805 37,7

Hommes 17 660 21,6

Femmes 13 080 16,0

Populati on de 45 à 64 ans 18 870 23,1

Hommes 11 045 13,5

Femmes 7 900 9,7

Populati on de 65 ans et plus 11 250 13,8

Hommes 5 350 6,6

Femmes 5 925 7,3

Source : Stati sti que Canada, Recensement de 2011

Hommes
43 390
54,4 %

Femmes
36 335
45,6 %



Revenu total et revenu moyen en 2010 des 
ménages résidant dans l’aire de marché 
primaire de la SDC Desti nati on centre-ville

En nombre En %

Moins de 40 000 $ 27 334 57,2

40 000 $ à 80 000 $ 11 266 23,6

80 000 $ à 120 000 $ 3 600 7,5

120 000 $ à 160 000 $ 1 986 4,2

160 000 $ et plus 3 633 7,6

Revenu moyen des ménages 64 769 $

Source : PCensus, 2010

Esti mati ons des dépenses des ménages de l’aire de marché primaire de la SDC 
Desti nati on centre-ville, 2010

Dépenses 
annuelles 

totales
(en $)

Dépenses 
annuelles par 

ménage (en $)

Part dans 
l’ensemble 

des dépenses
(en %)

Part dans 
l’ensemble des 
dépenses dans 

l’agglomérati on
(en %)

Dépenses totales 3 029 481 121 63 353 100,0 100,0

Consommati on courante 
totale

2 094 201 749 43 794    69,0 70,0

Alimentati on 341 216 233 7 136 11,0 12,0

Dans les commerces 225 445 959 4 715 7,0 9,0

Dans les restaurants 115 770 283 2 421 4,0 3,5

Dépenses diverses 44 115 889 923 1,0 2,0

Entreti en ménager 121 646 137 2 544 4,0 4,0

Ameublement et 
équipement ménagers

78 299 470 1 637 3,0 3,0

Vêtements 134 719 002 2 817 4,0 4,0

Soins de santé 71 406 660 1 493 2,0 3,0

Soins personnels 47 598 398 995 2,0 2,0

Loisirs 174 668 245 3 653 6,0 5,0

Produits de tabac et 
boissons alcoolisées

85 531 057 1 789 3,0 2,0

Logement 599 489 308 12 537 20,0 19,0

Source: PCensus, 2010




